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YOUNG CREATIVE CHEVROLET

KONCEPT

YOUNG CREATIVE CHEVROLET (YCC) odstartoval v roce
2007 jako celoevropska soutéz pro studenty uzitého uméni.
Cilem YCC je podnécovat mladé umélce ke kreativité v péti
disciplinach uzitého uméni: méda, hudba, fotografie, video a
vizualni uméni - Chevrolet tim podporuje zacinajici umélce
na pocatku kariéry. BEhem uplynulych péti let stoupala Gcast
studentt az na 155 $kol ve 22 zemich v roce 2011.

YCC 2012 se bude tocit kolem nasledujicich 4 disciplin:

- MODA

- FOTOGRAFIE

- VIDEO

- VIZUALNI UMENI

YOUNG
CREATIVE
CHEVROLET

Prvni kolo hodnoceni poroty probéhne na narodni trovni. V
kazdé discipliné budou udéleny tri ceny. Vitézny projekt v
kazdé discipliné postupuje do celoevropského hodnoceni. Na-
rodni porota YCC je slozena z uzndvanych umélct v daném
oboru, expertil na design, profesionalt pasobicich v médiich
a vedoucich pracovniki spolecnosti Chevrolet.

NA VZESTUPU

YCC 2007
Prihlésilo se 32 kol z 8 zemi

YCC 2008
Prihlasilo se 75 skol z 15 zemi

YCC 2009
Prihlasilo se 120 $kol z 19 zemi

YCC 2010
Prihlasilo se 135 kol z 20 zemi

YCC 2011
Prihlasilo se 155 Skol z 22 zemi

YOUNG CREATIVE CHEVROLET V ROCE 2012 OTVIRA SVE
BRANY PRO JESTE VICE KREATIVITY!

4+
\é
A 4

¥

7 A

ice informaci na: www.youngcreativechevrolet.eu
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SHRNUTI:

YOUNG CREATIVE CHEVROLET

0 CEM TO JE

UZITE UMENI JE ..
..INSPIRUJICI
..NAPADITE
..KONTROVERZNI

Chevrolet navazuje na ispéchy ro¢niku 2011 a zahajuje Sesty
ro¢nik soutéze Young Crative Chevrolet.

Vsechna kreativni zadani - v disciplinach méda, fotografie,
video a vizualni uméni - se dotykaji nového sloganu znacky
Chevrolet: Make it Happen!

Evropsti vitézové dostanou kromé penézni odmény i unikat-
ni zazitky ze zakulisi své discipliny.

PROC CHEVROLET YCC PORADA

YCC ma troji cil: podporovat kreativitu; podporovat zac¢inaji-
ci umélce na pocatku kariéry; a posilit zakladni
hodnoty znacky Chevrolet.

VICE 0 CHEVROLETU

Chevrolet je ¢tvrtou néjvétsi automobilovou znackou na
svété a jednou z nejikonictéjsich. Pro vice informaci o
Chevroletu a jeho 100leté historii prosim navstivte:
http://www.chevroleteurope.com
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SLOVA WAYNA BRANNONA

“Mladi lidé stanovuji program svéta, ridi

jeho zménu a vyvoj. Zdédi svét, ktery
budujeme a pak jim ho predame.
Chevrolet je ohromen tvlar¢imi pracemi
vytvorenymi v soutézi YOUNG CREA-
TIVE CHEVROLET. Jsme nesmirné hrdi
na to, Ze podporujeme zacinajici
umeélce a designéry prostrednictvim
této iniciativy. Na zakladé poslednich
péti ro¢nikl bude opét YOUNG
CREATIVE CHEVROLET 2012 nastavo-
vat latku kreativity a fantazie.”

Wayne Brannon
President and Managing Director
Chevrolet Europe
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VSEOBECNE INFORMACE O

ROCNIKU 2012

ODMENY YCC 2012

NARODNI KOLO:
1. cena: 1200 EUR
2.cena: 8oo EUR
3. cena: 500 EUR

EVROPSKE KOLO:

Evropské kolo:

-1.cena - MODA: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze zakulisi
svéta mody

1. cena - FOTOGRAFIE: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze
zakulisi svéta fotografie

-1.cena - VIDEO: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze zakulist
svéta videa

-1. cena - VIZUALNT UMENT: 4 ooo EUR a unikatni zazitek
ze zakulisi svéta vizualniho uméni

V predchozich letech zazitky ze zakulisi profesionalniho
svéta zahrnovaly G¢ast na praci v nahravacim studiu nebo
p¥i profesionalnim foceni ¢i nataceni videa, navstévy
zabavniho gigantu Endemol (Francie) nebo médni znacky
Lipsy (UK).

Pro v§echny discipliny:
2.cena: 3 000 EUR
3.cena: 2 ooo EUR

Kromé vyse uvedenych odmén se vitézové evropského
kola YCC zucastni slavnostniho vecera YCC, kde osobné
prevezmou své ceny

YOUNG
CREATIVE
CHEVROLET

PROCES VYBERU

Prvni kolo hodnoceni poroty probéhne na narodni Grovni. V
kazdé discipliné budou udéleny tfi ceny. Vitézny projekt v
kazdé discipliné postupuje do celoevropského hodnoceni.

Porota YCC (narodni a evropska) je sloZena z uznavanych
umélct vdaném oboru, expert na design, profesionald
pusobicich v médiich a vedoucich pracovniki spole¢nosti
Chevrolet.

Vsechna jednani a rozhodovani poroty YCC probihaji za
zavienymi dvefmi.

tet

Vice informaci na www.youngcreativechevrolet.eu
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CASOVY HARMONOGRAM YCC 2012

- Zahajeniro¢niku YCC 2012:
1. Zaff 2011

- Termin pro odeslani prihlasek skol:
31. prosince 2011

- Termin pro odevzdani projekti:
1. dubna 2012

- Hodnoceni narodni porotou:
Cerven 2012

- Hodnoceni evropskou porotou:
Cervenec 2012

- Slavnostni vyhlaseni vysledkd a predani cen:
Zari 2012

L
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KREATIVNI ZADANI 2012

Letos byla na podporu uvedeni sedmi novych modelt na trh
zahajena kampan se sloganem odpovidajicim velikosti a
vyznamu této znacky: Make It Happen (Uskutecnéte to).

Vro¢niku YCC 2012 hledame napadité a neocekdvané
interpretace sloganu Make It Happen. A kdo by mél tento
kol uchopit 1épe nez mladi studenti uzitého uméni z celé
Evropy?

ZADANI: MODA

Ukolem je vytvotit outfit (pro muZe nebo pro Zenu) na cestu
autem podle Vasich snt... vmodelu Chevrolet dle vlastniho
vybéru. Nezdlezi na cili cesty, Gkolem je zachytit idealni
zazitek z jizdy autem jazykem mady.

ZADANI: FOTOGRAFIE

Ukolem je zachytit podstatu sloganu Make It Happen v obra-
ze — prilezitost, energie a posun smérem k novému zptsobu
existence. I kdyz snimek miize zachycovat promarnéné
prilezitosti z minulosti, mél by byt hlavni daraz kladen na
celkovy vyznam pfislibu do budoucna.

ZADANTI: VIDEO

Ukolem je vytvotit viralni video, které pobidne lidi, aby ve
svém zivoté néco uskutecnili. Chtéli jste nékdy udélat nebo
zménit néco sami na sobé, na spole¢nosti nebo na svété?
Smyslem je podnitit publikum k uréitému jednani - v obec-
ném smyslu, nikoli konkrétné - a rozhybat lidi, nez jim dalsi
prilezitost proklouzne mezi prsty.

ZADANI: VIZUALNI UMENI

% Ukolem je vytvotit unikatni a ptisobivy potisk na tricka a

mikiny zvlastni edice zachycujici smysl sloganu Make It
Happen. Vzhledem k tomu, Ze diiraz by mél byt kladen na
postoj a dynamiku, je tfeba pouzit pouze jemny odkaz na

& znacku Chevrolet.

6‘(.3
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ZAJIMAVOSTI Z ROC

YCC 2011 EVROPST1

VIDEO — 1. CENA (SPOLECNA)
(film vpravo) Clément Dufour, Xavier Lebu, Arthur Sotto,
Pierre Valdivielso, Ludovic Versace

Skola: Ecole Emile Cohl de Lyon, Francie

(film vpravo) Petr Baca, Jan Berghauer, Tomas Hercog

Skola: AA&RF FUD UJEP (Ateliér aplikované a reklamni fotografie
Fakulty uménfi a designu Univerzity J.E. Purkyné) Usti nad Labem, CR

Vyjadfeni poroty: «Oba projekty jsou natolik odlisné, Ze jsou prakticky
nesrovnatelné... Domnivame se, Ze oba jsou skutecné dobré, kazdy svym

velice osobitym zplisobem ...»

HUDBA - 1. CENARoberto Attanasio,
Michele Baldi, Jacopo Bruschini
Skola: IED Roma, Italy

¥ > VIZUALNI UMENI — 1. CENA
3 Sl Sofia Stergiopoulou
. B Skola: OMIROS, Recko
G Vyjadfeni poroty: «...velice
& - estetické a 100% v souladu se
- Shge— —-é‘i, zadanim...»

Vyjadreni poroty: «...moderni optimi-

sticka pisen s dobrou strukturou ...»

)

FOTOGRAFIE — 1. CENA
Juliana K¥iZova and Jakub Vl¢ek
Skola: Univerzita Tomase Bati, CR

Vyjadreni poroty: «<Pokud se podivate zblizka,
naleznete pribéh v kazdém kousku. Fotografie
v sobé spojuje prekrasnou hru se svétlem a
silnou kompozici.»

Happy 1008k

errnnir e ral ey,

MODA —1. CENA
LUBICA MILDEOVA
Skola: FA STU Bratislava, Slovensko

Vyjadfeni poroty: «...velice médni, moh-
lo by byt souc¢asti soucasné kolekce ...»

VSECHNY VITEZE ROCNIKU
YCC 2011 NALEZNETE ZDE:
WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU
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PREHLED ROCNIKU 2011

2011-JURY MEMBERS

IV ¢ervenci 2011 se evropska porota YCC se$la za zavienymi
Bl dvermi v portugalském Portu.

Cleny evropské poroty YCC 2011 byli vedouci predstavitelé
spolecnosti Chevrolet, jakoz i dal$i vyznamni zastupci svéta
uméni i zabavniho pramyslu (v abecednim poradi):

ILL HUDSON, VIZUALNI UMENT

ill Hudson zalozil znamé a ocenované studie designu a
reativniho poradenstvi It’s Nice That. V roce 2009 ziskal
cenu Adobe Future Creative Bursary od D&AD a v roce 2011
byl vybran agenturou Say Media jako jeden ze ,,100 hlas®, na
kterych zalezi“.

SAMUEL PRAT, VIDEO

Samuel Prat je Feditelem prestizniho festivalu kratkych
filmt Off-Courts, ktery se kona v Trouville-sur-mer (Francie)
v dobé konani amerického filmového festivalu v Deauville.

SVEN SCHAFERKORD, HUDBA

Sven Schiferkord je feditelem pro partnerstvi znacek
(Senior Director Brand Partnership G/S/A) a vykonnym
feditelem spolecnosti OCEAN artist&brand GmbH, dcefiné
spole¢nosti Sony Music Entertainment Germany GmbH.

TIBERIO TIMPERI, LIFESTYLE A MEDIA

Tiberio Timperi je novinar a moderator stanice RAI a
uznavana osobnost italského zabavniho pramyslu. Je rovnéz
autorem a popularnim televiznim i filmovym hercem.

CLENOVE POROTY ROCNIKU
YCC 2011 ZA SPOLECNOST CHEVROLET

IGOR TODOROVIC, MODA
Igor Todorovic je §éfredaktorem televizni stanice Fashion
TV SEE (jihovychodni Evropa) a kreativnim reditelem Pink

WAYNE BRANNON Media Group. Svou kariéru zahajil v médnim navrhatstvi a

Prezident a vykonny feditel, Chevrolet Europe jako uznavany modni redaktor.

MARC KEMPE KERSTIN ZU PAN, FOTOGRAFIE

Reditel pro vztahy s vefejnosti, Chevrolet Europe Kerstin Zu Pan si ze svého berlinského ateliéru vybudovala
jméno v oblasti umélecké, médni, portrétni a reklamni foto-

JEFF PERKINS grafie. Jeji prace se objevily v mnoha publikacich a dostalo

Reditel studia designu Design UK Advanced Studio, Chevrolet se jim ocenéni po celém svété.
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PRO VICE INFORMACI

WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU

KONTAKTUJTE:

Karin Kirchner
Manager, Corporate and Internal Communications
Chevrolet Europe

Tel.: +41 44 828 2518
Mobil: +4179 6052557
karin.kirchner@gm.com

FOTOGRAFIE A VIDEA V HD KVALITE: &

V RUZNYCH FORMATECH JSOU K DISPOZICI NA. *
http://media.chevroleteurope.eu

MOZNOSTI INTERVIEW:

2008, 2009, 2010 A 2011 A CHEVROLET EUROPE
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