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STRONA3 OPIS KONKURSU: YOUNG CREATIVE CHEVROLET YOUNG CREATIVE CHEVROLET (YCC) to ogdlnoeuropejski \Wraz ze wzrostem liczby zgtoszen rosnie ranga konkursu. YCC
Wprowadzenie konkurs dla studentéw kierunkéw artystyczno-plastycznych oraz  przyciaga nie tylko coraz wiecej studentéw, uczelni i krajéw, ale
Zasieg kierunkéw zwiagzanych z kategoriami konkursowymi (Moda, réwniez zainteresowanie mediéw oraz cztonkéw Jury konkursu—
0 marce Chevrolet Fotografia, Film, Sztuki wizualne). YCC skupia sie na trzech specjalistéw i pionieréw dziedzin, ktérymi sie zajmuja.
celach: wspieranie tworczosci, promowanie mtodych talentéw Projekty YCC oceniane s3 zaréwno na poziomie krajowym jak
STRONA4 YCC DAJE SZANSE artystycznych na poczatku ich kariery oraz szerzenie wartosci i europejskim. Trzej l[aureaci europejskiej edycji konkursu z kazde;j
Dlaczego warto wzigc udziat marki Chevrolet. Pie¢ lat temu, w pierwszej edycji konkursu YCC, z dziedzin otrzymujg nagrode pieniezn3 oraz zaproszenie
wzieli udziat studenci z 32 uczelni z oSmiu panstw - to byt na uroczysty Gale. Zdobywca pierwszej nagrody w kazdej
STRONA5-7 OGOLNE ZASADY KONKURSU zaledwie poczatek. W przeciggu pieciu lat, YCC stat sie wyczeki- z dziedzin otrzyma ponadto mozliwos¢ odbycia wyjatkowego
Udziat wanym i ogélnoeuropejskim wydarzeniem. W zesztorocznej stazu zwigzanego z jego kategorig konkursowa.
Rejestracja edycji konkursu YCC 2011 nadestano 552 zgtoszenia ze 155 Zaistnienie, zdobycie uznania, oraz zdobycie praktycznego
Terminy uczelniw 22 krajach europejskich. Co roku kategorie konkursowe doswiadczenia to tylko niektére z dodatkowych korzysci udziatu
Zgtoszenia (moda, lfotograﬁa, ﬁllm i sztukil wizualne) spotykajal §ie w YCC.
Wytonienie finalistow (poziom krajowy i europejski) z entUZJas'chznym zalnte.resowanlfam ze strony uczestnikéw
Nagrody reprezentujgcych rosnaca liczbe szkét.

Chevrolet Europe jest bardzo zaangazowany w Konkurs Young [SRY (s Fe [3V/:{s]R )

STRONA8-3 VYCC2011-0 FZYM WARTO W,IEl?ZlEC Creative Chevrolet. Mamy nadzieje, ze dotaczycie do nas tworzac
Laureaci konkursu europejskiego tym samym najciekawszg z dotychczasowych edycji konkursu.  Chevrolet jest czwarta najwiekszg i jedna z najbardziej rozpozna-

Jurorzy konkursu europejskiego )ﬁ; walnych marek samochodowych na swiecie. Wiecej informacji
il 2o - o marce Chevrolet oraz jej stuletniej historii dostepnych jest na:
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Komentarz Wayne’a Brannona
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YCC DAJE SZANS

DLACZEGO WARTO WZIAC

UDZIAL W KONKURSIE

YOUNG CREATIVE CHEVROLET oferuje niepowtarzalng szanse
dla studentow kierunkéw artystyczno-plastycznych oraz kierun-
kow zwigzanych z kategoriami konkursowymi (Moda, Fotografia,
Film, Sztuki wizualne) wykorzystania swojego talentu oraz
wsp6tpracy z renomowang, Swiatowa marka.

YCC zapewnia:
* bezposredni zwigzek kierunku, w ktérym ksztatci sie
student z projektem

» mozliwos¢ poznania studentéw z innych panstw
europejskich i odkrycia nowych sposoboéw na podejscie
do sztuki oraz wtasnej tworczosci

» mozliwos¢ poznania profesjonalistow z dziedzin
konkursowych, co moze stanowic pierwszy krok na drodze
zawododowej

* pierwszy, pewny krok w profesjonalnym srodowisku
artystycznym

YOUNG

CREATIVE

CHEVROLET J2012ART
CONTEST

YOUNG CREATIVE CHEVROLET to skuteczny sposob na pokaza-
nie twarczosci i mozliwos¢ umocnienia zwigzkéw miedzy
studentami a Srodowiskiem profesjonalistéw, w tym biznesme-
néw, artystow i dziennikarzy.

YCC zapewnia:

* nagtosnienie uczelni w mediach polskich oraz europejskich,
jak réwniez publikacje na stronach internetowych YCC oraz
marki Chevrolet

» wiernosc zatozeniom twaérczym ze wzgledu na brak wymogu
zaangazowania finansowego, w tym wnoszenia
jakichkolwiek optat ze strony uczestnikow

Wiecej informacji dostepnych jest na:
www.youngcreativechevrolet.eu
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OGOLNE ZASADY
KONKURSU

W 2011-2012 r. Chevrolet Europe GmBH (z siedziba na Stelzen-
strasse 4, 8152 Glattbrugg, Szwajcaria) zorganizuje doroczna,
szostg edycje konkursu YOUNG CREATIVE CHEVROLET skiero-
wanego do studentéw kierunkéw artystyczno-plastycznych oraz
kierunkéw zwiazanych z kategoriami konkursowymi (Moda,
Fotografia, Film, Sztuki wizualne).

KTO MOZE WZIAC UDZIAL W KONKURSIE

* W konkursie YCC moga wzia€ udziat jedynie studenci
kierunkéw artystyczno-plastycznych oraz kierunkéw
zwigzanych z kategoriami konkursowymi (Moda, Fotografia,
Film, Sztuki wizualne). Studenci musza dokonat rejestracji
(zob. Rejestracja). W dniu 1 stycznia 2012 roku studenci nie
moga miec ukonczonego 30. roku zycia.

» Powyzszy punkt dotyczy rowniez pracownikéw agencji
wspoétpracujacych z marka Chevrolet, w tym z pracownikéw
agencji Garden of Words.

» Udziat w konkursie jest bezptatny.

SZKOLY: W JAKI SPOSOB MOZNA
WZIAC UDZIAL W KONKURSIE

1. Nalezy przedstawic zasady konkursu YCC studentom
wraz z wytycznymi dotyczacymi projektow

2. Nalezy wybrac jedna lub kilka kategorii konkursowych,
w ktorych uczelnia bedzie bra¢ udziat. Kategorie konkursowe
to: Moda, Fotografia, Film i Sztuki Wizualne. Uczelnia moze
zgtosi¢ maksymalnie 10 prac w kazdej z kategorii.

3. Nalezy zarejestrowac sie do dnia 31 stycznia 2012 r.
(zob. Rejestracja)

4. Nalezy ustali¢, ktérzy studenci wezma udziat w konkursie
(sami lub w grupach do pieciu oséb).

5. Nalezy przestac liste studentéw wraz z adresami
emailowymi na adres m.zawistowska@gardenofwords.pl.

6. Nalezy nawigzac kontakt z przedstawicielem YCC w Polsce,
Maja Zawistowska (telefon: 507803797)

YOUNG

CREATIVE

CHEVROLET J2012ART
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SZKOLY: REJESTRACJA

Aby wzia¢ udziat w konkursie YCC nalezy zarejestrowac sie
w nastepujacy sposéb:

1. Wejs¢ na strone
www.youngcreativechevrolet.com/schools/register

2. Wybrat¢ kategorie konkursowe

3. Wypetni¢ pozostate rubryki formularza

Wszystkie szkoty musza zarejestrowac sie do dnia

31 stycznia 2012 r. Uczelnia rejestruje sie tylko raz.

WIECE] INFORMAC]I UDZIELA:

Maja Zawistowska

Telefon: 507803797

Email: m.zawistowska@gardenofwords.pl

UWAGA DLA STUDENTOW:

Po dokonaniu rejestracji w konkursie YCC studenci otrzymaja wy-
tyczne dotyczace poszczegdlnych kategorii konkursowych.
Wiecej informacji dotyczacych wytycznych do kategorii konkur-
sowych, sposobu zgtaszania prac i termindéw znajduje sie ponizej,
jak réwniez na stronie www.youngcreativechevrolet.eu

strona 5



OGOLNE ZASADY KONKURSU:

YOUNG

CREATIVE

CHEVROLET J2012ART
CONTEST

TERMINY | ZGLOSZENIA

YCC 2012: TERMINY

* Rozpoczecie polskiej edycji
konkursu YCC 2012:
14 grudnia 2011 r.

 Ostateczny termin rejestracji
uczelni:
31stycznia 2012 r.

 Ostateczny termin zgtoszenia
prac:
1 kwietnia 2012 r.

» Obrady Krajowej Komisji
Konkursowej:
Maj lub czerwiec 2012 r. Decyzja
o doktadnej dacie zostanie
ogtoszona na stronie
www.youngcreativechevrolet.eu
do dnia 25 kwietnia 2012 r.

» Obrady Europejskiej Komisji
Konkursowe;j:
Lipiec 2012 r.

* Europejska Gala finatowa
konkursu YCC:
Wrzesien 2012

WYTYCZNE DO PROJEKTOW

Wszystkie szkoty otrzymujg taki sam Przewodnik po Konkursie
YCC, w ktérym opisane s3 zasady konkursu, wytyczne do projek-
téw i sposoby zgtaszania prac.

PRACE NAD PROJEKTAMI

Po rejestracji szkoty w Konkursie YCC studenci moga zacza¢ prace
nad projektami indywidualnie lub w grupach do pieciu oséb.

Studenci moga wzigc udziat w kilku kategoriach konkursowych,
ale moga zgtosi¢ maksymalnie jedna prace w kazdej kategorii.
(Uczelnia moze zgtosi¢ maksymalnie 10 prac w jednej kategorii).

Wiecej informacji na temat zgtoszen znajduje sie w czesci
dokumentu o wytycznych dotyczacych projektu (strona 10).

ZGLOSZENIA PRAC

Przyjmowane s3 wytacznie prace zrealizowane i uprzednio
nienagrodzone, bed3ace dzietem autora, ktéry zgtasza chet
uczestnictwa w konkursie. Osoby zgtaszajace prace konkursowe
beda musiaty podpisac oswiadczenie dotyczace praw autorskich.

Prace nie moga zawiera¢ elementéw (np. muzyki, zdje¢, nagran,
filmow lub materiatéw promocyjnych) prac innych autorow. Jesli
student chce wykorzystac w swojej pracy konkursowej czes¢ lub
catos¢ utworu innego autora, musi uzyskac pisemna zgode
od tego autora (lub podmiotu, ktéremu autorskie prawa do utwo-
ru przystuguja), na nieodptatne i nieograniczone terytorialnie
wykorzystanie tego utworu lub jego czesci przez marke
Chevrolet, zgodnie z zasadami okreslonymi w regulaminie kon-
kursu. Zgoda musi zostac przestana wraz z pracg konkursowa.

Prace nie s3 wykonywane na zlecanie marki Chevrolet, ani nie
przedstawiaj3 jej pogladow.
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OGOLNE ZASADY KONKURSU:
WYLONIENIE FINALISTOW | NAGRODY

OGOLNE ZASADY:

Pierwszy etap konkursu bedzie polegat na wytonieniu trzech
finalistéw na poziomie krajowym w kazdej z kategorii konkurso-
wych. Zdobywecy pierwszej nagrody w kazdej z kategorii wezma
udziat w drugim etapie konkursu na poziomie europejskim.

Celem konkursu jest umozliwienie swobodnej ekspresji arty-
stycznej oraz promowanie kreatywnych pomystow. Prace, ktére
godza w dobre imie marki Chevrolet zostang zdyskwalifikowane
przez Komisje Konkursowa. Chevrolet Europe zastrzega sobie
prawo do odrzucenia projektow, ktére uzna za niestosowne.

WYLONIENIE FINALISTOW:

e POZIOM KRAJOWY: Pierwszy etap konkursu odbedzie sie
na poziomie krajowym. Krajowa Komisja Konkursowa (Jury) na-
grodzi trzech finalistow w kazdej z kategorii konkursowych.
Zdobywcy pierwszej nagrody w kazdej z kategorii bedg konkuro-
wac o nagrody na poziomie europejskim. W kazdej z dziedzin
moze by tylko jeden zdobywca pierwszej nagrody.

Kazda Krajowa Komisja Konkursowa sktada sie z uznanych
profesjonalistéw w swojej kategorii, przedstawicieli mediéw oraz
pracownikéw najwyzszych szczebli marki Chevrolet. Zwyciezcy
etapu krajowego konkursu zostang ogtoszeni w maju 2012 lub
czerwcu 2012 r. i wezma udziat w europejskim etapie konkursu.
Ostateczna data ogtoszenia zwyciezcow zostanie podana
na stronie www.youngcreativechevrolet.eu do dnia 25 kwiet-
nia 2012 r.

* POZIOM EUROPE)SKI: W drugim etapie konkursu Europejska
Komisja Konkursowa YCC sktadac sie bedzie z profesjonalistéw
i lideréw kazdej z kategorii konkursowych, przemystu, mediow
oraz pracownikéw najwyzszych szczebli marki Chevrolet.
Zwyciezcy kazdej z kategorii europejskiego etapu konkursu
ogtoszeni zostang w lipcu 2012 r. i zostana zaproszeni
na europejska Gale Finatowa YCC. Poprzednie gale miaty miejsce
w Paryzu, Turynie, Berlinie i Londynie.

Wszystkie obrady jury YCC odbywaja sie za zamknietymi
drzwiami.

PRAWA AUTORSKIE

Zwycieskie prace konkursu YCC staja sie wtasnoscig Chevrolet
Europe, ktéra zastrzega sobie prawo do ich wykorzystania w ko-
munikacji z mediami, podczas pokazéw samochodowych i w sa-
lonach sprzedazy oraz podczas innych dziatan marketingowo-
promocyjnych. Nienagrodzone prace mogg zostat zwrécone
autorom naich prosbe.

NAGRODY W KONKURSIE YCC 2012

ETAP KRAJOWY

Nagrody w kazdej z kategorii konkursowych:
* Pierwsze miejsce: 1200 Euro

* Drugie miejsce: 800 Euro

* Trzecie miejsce: 500 Euro

ETAP MIEDZYNARODOWY

» Pierwsze miejsce w kategorii Moda: 4000 Euro
oraz wyjatkowa praktyka zwigzana z moda
* Pierwsze miejsce w kategorii Fotografia: 4000 Euro
oraz wyjatkowa praktyka zwigzana z fotografia
* Pierwsze miejsce w kategorii Film: 4000 Euro
oraz wyjatkowa praktyka zwigzana z filmem
* Pierwsze miejsce w kategorii Sztuki Wizualne: 4000 Euro
oraz wyjatkowa praktyka zwigzana ze sztukami wizualnymi

Praktyki w poprzednich edycjach konkursu wigzaty sie ze zdoby-
waniem dosSwiadczenia w studiach nagraniowych, na sesjach
zdjeciowych, podczas wizyt w studiach Endemol we Francji oraz
u projektantéw marki Lipsy (Wielka Brytania).

Pozostate nagrody etapu miedzynarodowego
Nagrody w kazdej z kategorii konkursowych:

* Drugie miejsce: 3000 Euro

* Trzecie miejsce: 2000 Euro

Oprécz powyzszych nagréd, zwyciezcy europejskiego etapu
Konkursu YCC zostang zaproszeni na Gale Finatowa YCC, gdzie
osobiscie odbiorg nagrody.

Udziat w Konkursie Young Creative Chevrolet oznacza zaakcep-
towanie przez uczestnika warunkéw konkursu oraz wyrazenie
zgody na nieodwotywanie sie od decyzji Chevrolet Europe, ktére
sg ostateczne. Chevrolet Europe zastrzega sobie prawo
do modyfikowania zasad konkursu, zmiany poszczegélnych
terminéw oraz przerwania konkursu na kazdym etapie jego
trwania bez podania przyczyny zmian.
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YCC 2011-0 CZYM WARTO WIEDZIEC
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YCC 2011
0 CZYM WARTO WIEDZIEC

EUROPE)SKA KOMISJA KONKURSOWA

" 7 SZTUKI WIZUALNE W lipcu 2011 . Jury YCC obradowata za zamknietymi drzwiami
- . £ — PIERWSZE MIE|SCE w Porto w Portulagii. W sktad Jury wchodzity osoby zajmujace
- , = Sofia Stergiopoulou najwyzsze stanowiska w Chevrolet oraz ponizej wymienieni
I.‘: £, Uczelnia: OMIROS, Grecja wybitni profesjonalisci z dziedziny sztuki i rozrywki (w kolej-

nosci alfabetycznej):
> Komentarz Jury: «...wyjatkowa
R it estetyka i praca w 100% zgodna
z wytycznymi...»

. WILL HUDSON, SZTUKI WIZUALNE

Will Hudson zatozyt stynne studio designu i doradztwa
kreatywnego ,It's Nice That”. W 2009 r. otrzymat
stypendium D&AD ,,Adobe Future Creative” i uznany byt
za jednego ze 100 najwiekszych autorytetéw rankingu

FOTOGRAFIA—- PIERWSZE MIE)SCE

»Top 100 Voices” firmy Say Media w 2011 .
L Juliana KFfiZzova and Jakub VI¢ek
Uczelnia: Univerzita Tomase Bati, Czechy SAMUEL PRAT, FILM
Samuel Prat jest dyrektorem prestizowego festiwalu
Komentarz Jury: «Jesli przyjrzymy sig z bliska krétkometrazowego , Off-Courts”, odbywajacego sie
fotografii zobaczymy, ze kazdy szczeg6t w Trouville-sur-mer (Francja) podczas festiwalu Deauville
opowiada historie. Zdjecie taczy w sobie American Film Festival.

piekng gre Swiattem z silng kompozycja»

SVEN SCHAFERKORD, MUZYKA

Sven Schéferkord jest dyrektorem Projektu Partnerskiego
G/S/A i dyrektorem zarzadzajacym OCEAN artist&brand
GmbH, filii Sony Music Entertainment Germany GmbH.

TIBERIO TIMPERI, MEDIA LIFESTYLE’OWE
I —T _ - < Tiberio Timperi jest popularnym we Wtoszech

- = dziennikarzem i prezenterem telewizji RAI. Jest rowniez
znanym pisarzem i aktorem telewizyjnym i filmowym

FILM- PIERWSZE MIEJSCE (EX AEQUO)

(lewy kadr) Clément Dufour, Xavier Lebu, Arthur Sotto,
Pierre Valdivielso, Ludovic Versace

Uczelnia: Ecole Emile Cohl de Lyon, Francja

arnn l'r--'r.t"r'y,

IGOR TODOROVIC, MODA
Igor Todorovic jest redaktorem naczelnym Fashion TV SEE

KOMISIA KONKURSOWA YCC 2011 na Europe Potudniowo-Wschodnig i dyrektorem

artystycznym Pink Media Group.
WAYNE BRANNON Swoja kariere zaczynat projektujac mode. Jest
Prezes i dyrektor zarzadzajacy Chevrolet Europe utytutowanym dziennikarzem modowym.

(prawy kadr) Petr Baca, Jan Berghauer, Tomas Hercog

Uczelnia: AA&RFFUD UJEP (Atelier Fotografii Stosowanej i Reklamowej,
Wydziat Sztuk Pieknych i Designu Uniwersytetu).E. Purkyné

Usti nad Labem, Czechy

Komentarz jury: «Obie pracy byty tak r6zne od siebie,
ze trudno je poréwnywac... obie byty Swietne, utrzymane
w réznych stylach...»

MARC KEMPE I(ERSTIN 4\ PA!\l,l FOTOQRAFIA . . .
Pracujaca w Berlinie Kerstin Zu Pan wyrobita sobie nazwisko
MODA- PIERWSZ!E MIE]SCE w dziedzinie sztuk pieknych, mody i fotografii portretowej
LUBI C'A MILDEOVA . ' JEFF PERKINS i reklamowej. Jej prace ukazaty sie w licznych publikacjach
Uczelnia: FASTU Bratislava, Stowacja i cieszg sie szerokim uznaniem.

Dyrektor ds. Public Relations Chevrolet Europe

Dyrektor Design UK Advanced Studio, Chevrolet

MUZYKA- PIERWSZE MIE)SCE Komentarz Jury: «...bardzo modne
Roberto Attanasio, Michele Baldi, - zgodne z panujacymi trendami...»
Jacopo Bruschini

Uczelnia: IED Roma, Wtochy

PRACE WSZYSTKICH LAUREATOW EDYC]I
KONKURSU YCC 2011 DOSTEPNE SA NA:

Komentarz Jury: «...wspétczesny,
optymistyczny utwér

o dobrej strukturze...» WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU
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WYTYCZNE: MODA

HAStO KONKURSU: ,MAKE IT HAPPEN"

Chevrolet jest czwarta najwieksza marka samochodowa na Swie-
cie, obecng na rynkach Swiatowych od 100 lat. Co 7 sekund
w jednym ze 130 krajéw, w ktérych sprzedawane s3 samochody
marki Chevrolet, kto$ decyduje sie na zakup auta tej marki.
W tym roku wraz z wypuszczeniem na rynek siedmiu nowych
samochodéw rozpoczeto nowa kampanie, ktérej hasto ,,Make It
Happen” celnie podkresla rozmiar i zasieg marki. Hasto zawiera
mysl, ze zycie jest petne mozliwosci i niezaleznie od tego kim sie
jest, co chce sie zmienic lub kim zostac, teraz jest czas, zeby tego
dokonac. ,Make It Happen” to nastawienie, mantra, filozofia
i zbiér stéw, ktére razem powoduja, ze nalezy sie zatrzymac
i pomyslec nad gtebszym znaczeniem mysli.

W edycji YCC 2012 szukamy twérczych i zaskakujacych interpre-
tacji hasta ,,Make It Happen”. Nie ma oséb, bardziej odpowied-
nich do przedstawienia tej mysli niz studenci kierunkéw
artystycznych panstw europejskich.

Zyczymy zapatu, $wietnej zabawy i, przede wszystkim, wpro-
wadzenie w zycie hasta ,,Make It Happen”, bo swiat jest peten
mozliwosci.

WYCIECZKA W ZADUM

Dlaczego stowo ,,podrdz” tak skutecznie pobudza wyobraznie? Szeroka
droga, sceneria oraz poczucie nieskonczonych mozliwosci zachecaja do
wyruszenia w podréz, ktéra wymaga odpowiedniego stroju.

Prace w kategorii moda polegaé beda na stworzeniu stroju (dla
kobiety lub mezczyzny) na wymarzona podréz... w wybranym
samochodzie marki Chevrolet. Nie jest wazna destynacja,
a uchwycenie ducha podrézy w modzie.

DODATKOWE WYTYCZNE

» Samochéd nie musi by¢ ukazany w formie graficznej,
ale inspiracja markg powinna by¢ widoczna w pracy.
Jesli samochod pojawi sie w formie graficznej, jego model
powinien by¢ wyszczeg6lniony w opisie nadestanego
zgtoszenia. (Szczegoty ponize))

* Logotyp marki Chevrolet moze, ale nie musi, pojawit¢ sie
w pracy.

Rozmiar ubran powinien by¢ wykonany w europejskim
rozmiarze 38 (dla kobiet) i 50 (dla mezczyzn), aby mac
konkurowac w europejskiej edycji konkursu.

WYTYCZNE DO ZG£0SZEN

 Prace w kategorii moda nalezy nadestac w formie dwéch
egzemplarzy rysunku stroju (rozmiar egzemplarza A3)
wydrukowanych na planszy z pianki. Kazdy z egzemplarzy
powinien zawiera¢ rysunek tytu stroju oraz przodu stroju.

» Nalezy opisa¢ materiat, ktéry zostat uzyty przy produkcji
stroju i zaznaczyc czas na jego wykonanie.

* Do plansz nalezy dodac ptyte lub USB z rysunkiem
w formacie JPG, A4 300 dpi. Prace nalezy podpisat
imieniem, nazwiskiem, uwzgledni¢ adres email, telefon
komérkowy studenta oraz uczelnie, w ktorej studiuje
student.
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WYTYCZNE: FOTOGRAFIA

HAStO KONKURSU: ,MAKE IT HAPPEN"

Chevrolet jest czwarta najwiekszg marka samochodowa
na Swiecie, obecna na rynkach swiatowych od 100 lat. Co 7 se-
kund w jednym ze 130 krajéow, w ktérych sprzedawane s3
samochody marki Chevrolet, kto$ decyduje sie na zakup auta tej
marki. W tym roku wraz z wypuszczeniem na rynek siedmiu
nowych samochodoéw rozpoczeto nowa kampanie, ktérej hasto
»Make It Happen” celnie podkresla rozmiar i zasieg marki. Hasto
zawiera mysl, ze zycie jest petne mozliwosci i niezaleznie od tego
kim sie jest, co chce sie zmieni€ lub kim zostag, teraz jest czas,
zeby tego dokonat. ,Make It Happen” to nastawienie, mantra,
filozofia i zbiér stéw, ktére razem powoduja, ze nalezy sie
zatrzymac i pomysle¢ nad gtebszym znaczeniem mysli.

TU I TERAZ

Tam gdzie spotyka sie przesztos¢ z przysztoscia pojawia sie moment,

.

ktory moze co$ zmienic.

Prace w lkategorii fotografia polega¢ beda na uchwyceniu
na zdjeciu hasta Chevrolet ,,Make It Happen”— uczucia mozli-
wosci, energii i zwrécenia sie ku nowemu sposobowi zycia.
Fotografia moze ukazywac niewykorzystanie mozliwosci, ktére
pojawity sie w przesztosci, jednak nalezy skoncentrowac sie
na nadziei na osiaggniecie marzen.

DODATKOWE WYTYCZNE

* Mozna, ale nie trzeba nawigzywa¢ do amerykanskich
korzeni marki Chevrolet w sposéb dostowny lub przenosny.

» W pracy mozna, ale nie trzeba uwzglednia¢ samochodu
marki Chevrolet.

* Prace, ktére godza w dobre imie marki Chevrolet zostang
zdyskwalifikowane przez Komisje Konkursowa. Chevrolet
zastrzega sobie prawo do odrzucenia projektow, ktére uzna
za niestosowne.

W edycji YCC 2012 szukamy twérczych i zaskakujacych
interpretacji hasta ,Make It Happen”. Nie ma oséb, bardziej
odpowiednich do przedstawienia tej mysli niz studenci
kierunkéw artystycznych panstw europejskich.

Zyczymy zapatu, $wietnej zabawy i, przede wszystkim,
wprowadzenie w zycie hasta ,,Malke It Happen”, bo swiat jest
peten mozliwosci.

WYTYCZNE DO ZG£0OSZEN

* Prace w kategorii fotografia musza by¢ nadestane w formie
dwaoch wydrukéw o wymiarach 40cm x 60cm i wydrukowane
na planszy z pianki. Nalezy zostawi¢ po bokach pracy biate
marginesy wielkosci 3 cm.

* Do plansz nalezy dodac ptyte lub USB z ze zdjeciem
w formacie JPG i TIFF, A4 300 dpi.

Prace nalezy podpisac imieniem, nazwiskiem, uwzgledni¢
adres email, telefon komérkowy studenta oraz uczelnie,
w ktorej studiuje student.
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WYTYCZNE: SZTUKI WIZUALNE

HAStO KONKURSU: ,MAKE IT HAPPEN"

Chevrolet jest czwartg najwieksza marka samochodowa na Swie-
cie, obecng na rynkach swiatowych od 100 lat. Co 7 sekund
w jednym ze 130 krajow, w ktérych sprzedawane s3 samochody
marki Chevrolet, kto$ decyduje sie na zakup auta tej marki.
W tym roku wraz z wypuszczeniem na rynek siedmiu nowych
samochodéw rozpoczeto nowa kampanie, ktérej hasto ,,Make It
Happen” celnie podkresla rozmiar i zasieg marki. Hasto zawiera
mysl, Ze zycie jest petne mozliwosci i niezaleznie od tego kim sie
jest, co chce sie zmieni¢ lub kim zostac, teraz jest czas, zeby tego
dokonat. ,Make It Happen” to nastawienie, mantra, filozofia
i zbior stéw, ktore razem powoduja, ze nalezy sie zatrzymac
i pomysle¢ nad gtebszym znaczeniem mysli.

POSTAWA,

W edycji YCC 2012 szukamy twérczych i zaskakujacych interpre-
tacji hasta ,,Make It Happen”. Nie ma oséb, bardziej odpowied-
nich do przedstawienia tej mysli niz studenci kierunkow
artystycznych panstw europejskich.

Zyczymy zapatu, swietnej zabawy i, przede wszystkim,
wprowadzenie w zycie hasta ,,Malke It Happen”, bo Swiat jest
peten mozliwosci.

KTORA MOZESZ ZAMANIFESTOWAC

Jesli chcesz cos osiagnac zgodnie z hastem ,,Make It Happen” pokaz to.

Prace w kategorii sztuki wizualne polegac beda na stworzeniu
unikalnych i przyciggajacych wzrok nadrukéw na specjalng
edycje t-shirtéw i bluz. Grafika powinna ukazywaé dynamizm
i by¢ zainspirowana hastem marki ,,Make It Happen”.

DODATKOWE WYTYCZNE

Nie ma szczegdélnych wymagan co do koloru grafiki.

» Musi istnie¢ mozliwos¢ wydrukowania grafiki na ubraniach
z bawetny w warunkach przemystowych.

* Logo marki Chevrolet nie powinno by¢ gtéwnym elementem
grafiki, ale moze by¢ jego dodatkiem. Jesli uczestnik chce
z tego logotypu skorzysta¢ musi to zrobic zgodnie
z europejskimi wytycznymi grafiki korporacyjnej marki
Chevrolet. Mimo tego, ze preferowane jest czterokolorowe
logo Chevrolet bez znaku zastrzezonego-- ,,R", mozna uzy¢
jedynie obramowania logotypu jesli proces produkcyjny jest
zbyt trudny z racji uzytego materiatu. Wytyczne dotyczace
logotypu i sposobu jego uzycia w grafice dostepne s3
na stronie youngcreativechevrolet. eu.

Prace, ktére godza w dobre imie marki Chevrolet zostana
zdyskwalifikowane przez Komisje Konkursowa. Chevrolet
Europe zastrzega sobie prawo do odrzucenia projektow,
ktére uzna za niestosowne.

Nagrodzone w konkursie prace zostang wypuszczone na rynek
jesienig 2012 r. lub latem 2013 r. w edycji limitowanej i dostepne
beda w ofercie sprzedazowej marki Chevrolet.

WYTYCZNE DO ZGLOSZEN

 Prace w kategorii sztuka musza by¢ nadestane w formie
dwach wydrukéw na planszy z pianki w formacie DIN A2
(portret, 594 x 841 mm) bez margineséw. Kazda z plansz
powinna ukazywa¢ sama grafike, oraz t-shirt lub bluze
z nadrukowang grafika.

Do plansz nalezy doda¢ ptyte lub USB z pracg w formie EPS/
TIFF (300 dpi, A1) oraz JPG (150 dpi, Ad).

* Na ptycie nalezy zawrze¢ informacje dotyczace wykonania
(kolory Pantone oraz komentarze). T-shirty oraz bluzy
zostang wykonane z bawetny.

Prace nalezy podpisac imieniem, nazwiskiem, uwzglednic
adres email, telefon komérkowy studenta oraz uczelnie,
w ktorej studiuje student.
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HAStO KONKURSU: ,MAKE IT HAPPEN"

Chevrolet jest czwarta najwieksza marka samochodowa na Swie-
cie, obecng na rynkach swiatowych od 100 lat. Co 7 sekund
w jednym ze 130 krajow, w ktérych sprzedawane s3 samochody
marki Chevrolet, ktos decyduje sie na zakup auta tej marki.
W tym roku wraz z wypuszczeniem na rynek siedmiu nowych
samochodéw rozpoczeto nowg kampanie, ktérej hasto ,,Make It
Happen” celnie podkresla rozmiar i zasieg marki. Hasto zawiera
mysl, ze zycie jest petne mozliwosci i niezaleznie od tego kim sie
jest, co chce sie zmienic lub kim zostag, teraz jest czas, zeby tego
dokonac. ,Make It Happen” to nastawienie, mantra, filozofia
i zbior stéw, ktére razem powoduja, ze nalezy sie zatrzymac
i pomyslec nad gtebszym znaczeniem mysli.

W edycji YCC 2012 szukamy twérczych i zaskakujacych interpre-
tacji hasta ,,Make It Happen”. Nie ma oséb, bardziej odpowied-
nich do przedstawienia tej mysli niz studenci kierunkéw
artystycznych panstw europejskich.

Zyczymy zapatu, Swietnej zabawy i, przede wszystkim,
wprowadzenie w zycie hasta ,,Malke It Happen”, bo Swiat jest
peten mozliwosci.

PODZIEL SIE MYSLA

Forma rozrywki czy katalizator zmian spotecznych?

Nalezy docenic site filmu.

Czy kiedykolwiek myslates o tym, zeby zmieni¢ cos w sobie,
w spoteczenstwie czy na Swiecie? Prace w kategorii film polega¢
beda na stworzeniu inspirujacego, optymistycznego filmu,
ktory zacheci odbiorcow do dziatania i wykorzystania okazji.

DODATKOWE WYTYCZNE

* Prace musza by¢ autorstwa uczestnika konkursu
* Film powinien mie¢ optymistyczny wydzwiek

» W pracy nalezy uzy¢ muzyki, a nie gtosu lektorskiego, aby
prace mozna byto wykorzystac w réznych krajach
europejskich.

* Na koncu filmu powinna sie pojawi¢ informacja ,,Video by
(oraz imie i nazwisko autora)”. Element ten mozna $ciggnac
ze strony www.youngcreativechevrolet.eu.

» W filmie mozna, ale nie trzeba pokazywa¢ samochodu
marki Chevrolet ani logotypu marki Chevrolet, za to musi by¢
wykorzystane logo konkursu Young Creative Chevrolet.

* Prace, ktdre godza w dobre imie marki Chevrolet zostana
zdyskwalifikowane przez Komisje Konkursowa. Chevrolet
Europe zastrzega sobie prawo do odrzucenia projektéw,
ktére uzna za niestosowne.

W filmie nie mozna wykorzystac nastepujacych elementow:
przestepczosci, niebezpiecznych zachowan, w tym
nieostroznego prowadzenia samochodu, zachecania
do niebezpiecznych zachowan, tematyki o charakterze
politycznym, religijnym lub seksualnym.

Nagrodzony projekt zostanie wykorzystany w mediach spotecz-
nosciowych uzywanych przez marke Chevrolet w Europie
i na Swiecie.

WYTYCZNE DO ZG£OSZEN

Prace nalezy nadsyta¢ w formie DVD o matej rozdzielczosci
i duzej rozdzielczosci.

DUZA ROZDZIELCZOSC:

« Format QuickTime (MQOV lub MP4), nie beda przyjmowane
prace w formacie Windows Media, WMV lub AVI

« wielkos¢ ekranu 768x432 (16: 9)

* wielkos¢ pliku: maksymalnie do 70 MB

« dtugosc video: 20-90 sekund.

MALA ROZDZIELCZOSC:

* Format QuickTime (MP4), nie beda przyjmowane prace
w formacie Windows Media, WMV lub AVI

 wielkos¢ ekranu 320 x 179 (16: 9)

* wielkos¢ pliku: maksymalnie do 6 MB

« dtugosé video: 20-90 sekund

Prace nalezy podpisac imieniem, nazwiskiem, uwzgledni¢
adres email, telefon komérkowy studenta oraz uczelnie,
w ktorej studiuje student.
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PODSUMOWANIE YCC
|

, 10 mtodzi ludzie wyznaczaja kierunek,

w ktdérym zmierza Swiat i to oni decyduj3

0 jego zmianach i rozwoju, dziedzicza
budowany przez nas Swiat i przekazuj3 go
dalej. Chevrolet jest pod wrazeniem
_twaorczosci cyklicznie prezentowanej

- konkursie Young Creative Chevrolet.
JesteSmy dumni z tego, ze poprzez te
inicjatywe mozemy wspiera¢ wschodzacych
artystow i projektantéw. Wnioskujac

z ostatnich pieciu edycji konkursu mozemy
spodziewac sie jeszcze bardziej
kreatywnych prac w tegorocznej edycji
Young Creative Chevrolet”.

Wayne Brannon
Prezes i dyrektor zarzgdzajgcy
Chevrolet Europe

YCC NA PRZESTRZENI LAT

»YCC 2007 »YCC 2010

32 zarejestrowane szkoty z 8 panstw 135 zarejestrowanych szkét z 20 panstw
»YCC 2008 »YCC 201

75 zarejestrowanych szkét z 15 panstw 155 zarejestrowanych szkét z 22 panstw
»YCC 2009

120 zarejestrowanych szkét z 19 panstw Co przyniESie YCC 20127
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NIE PRZEGAP SZANSY
WZIECIA UDZIALU W YCC 2012

ZAPRASZAMY UCZELNIE ﬁ‘* o
DO REJESTRAC()I 7
NA STRONIE

Wiecej informaciji:

Maja Zawistowska

Telefon: 507803797

Email: m.zawistowska®@gardenofwords.pl
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